DERNIERES NOUVELLES D'ALSACE

Les Saveurs d’Alsace en téte

Pour ses 20 ans, le Club des
Saveurs d'Alsace accueille
quatre nouvelles entrepri-
ses, C'est désormais a 13
que ses membres, tous des
PME et des groupes régio-
naux de l'alimentaire, tra-
vaillent a valoriser leurs
produits dans la grande
distribution.

EN VINGT ANS D’EXISTENCE, sa
pertinence ne s'est jamais dé-
mentie. La preuve : de nombreu-
ses entreprises du territoire
frappent aujourd’hui & sa porte.

'occasion de son vingtiéme
anniversaire, le Club des Sa-
veurs d'Alsace a décidé d'en
coopter quatre. Désormais, Bur-
gard, Ancel, Alsace Lait et Alélor
accompagneront les pates Gran-
d'Mére, Café Sati, Feyel-Artzner,
Pierre Schmidt, Arthur Metz, Ca-
rola, Fortwenger, Meteor et

que banniére » dans les grandes
surfaces « pour valoriser nos
marques et nos produits», a
rappelé mercredi Philippe
Heimburger, PDC de pates Gran-
d'Meére et président du club, lors
d'une conférence de presse.
« Seul, il est difficile de se met-
tre en avant dans la grande dis-
tribution », a confirmé Emma-
nuel Goetz, PDG de Burgard.
Difficile aussi d'exister face aux
marques nationales.

« Nos achats sont

nos emplois »

D'otl I'idée pour ces entreprises
alsaciennes « fortement im-
plantées sur leur territoire » qui
ont pour point commun de fabri-
quer «des produits de terroir »
souvent «en circuit court », de
mutualiser leurs moyens pour
proposer aux grandes surfaces
des « opérations théatralisées »,
a expliqué M. Heimburger. Con-

Meyer's dans leurs opérations.

L'objectif de ce groupement in-
formel est simple : il s'agit de
« proposer des actions commer-
ciales innovantes sous une mar-

c , elles i a
raison aujourd’hui de « 150200
jours par an » les allées centra-
les des supermarchés avec leurs
frigos, leurs supports publicitai-
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De gauche & droite : Rozenn Muller (Ancel), Edouard Haag (Meteor), Nicolas Schulé (Sati), Serge
Fleischer (Arthur Metz), Philippe Heimburger (pates Grand’Mére), Franck Lecomte (Carola), Alain

Trautmann (Alélor), Amaud Meyer (Meyer's), Emmanuel Goetz (Burgard), Steve Risch

res et leurs animateurs.

« L'arrivée de ces quatre nou-
veaux membres va nous permet-
tre de développer encore notre
attractivité », a indiqué le prési-
dent de Saveurs d'Alsace. Elle
apportera aussi au club des

(Fortwenger), Nicolas Schwebel (Feyel Artzner) et Thomas Meyer (Alsace Lait). =07
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Cet &l

permet enfin

moyens & i pour
réaliser son nouvel objectif : sor-
tir des frontiéres de I'Alsace.
Plusieurs opérations ont
d'ailleurs déja éé menées en
Lorraine et en Franche-Comté,
précise Philippe Heimburger.

de diversifier un peu le recrute-
ment du club, composé jus-
qu'alors exclusivement « d'en-
treprises indépendantes, non
concurrentes, familiales et pa-
trimoniales ». Parmi les nou-

veaux entrants, figure en effet
une filiale du groupe agroali-
mentaire allemand D Oetker
(Ancel) et une coopérative, Alsa-
ce Lait, « propriété de 300 fa-
milles de producteurs de lait
installées dans 160 villages al-
saciens », a rappelé Thomas
Meyer, son directeur des ventes
et du marketing.
Cette collaboration entre 13 en-
treprises, qui assurent fabriquer
«des produits de qualité repré-
sentatifs des traditions et du sa-
voir-faire local », va en tout cas
« renforcer les synergies entre
les marques ainsi que les bénéfi-
ces pour les distributeurs et les
clients finaux », a estimé Lau-
rence Cahen, PDG de Pierre Sch-
midt.
Elle aura aussi, selon eux, un
impact sur I'économie régionale
puisque, a rappelé M. Meyer,
« nos achats sont nos emplois ».
Ensemble, les 13 membres du
club, qui réalisent plus de
600 millions d’euros de chiffre
d'affaires, font travailler aujour-
d'hui 2400 personnes. n
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